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Lekfulla

Kreativa, relationella och
lattsamma.

Vi ser varje ny kund och utmaning
som annu en chans till storverk och
kreativa |6sningar. Vi gillar humor,
ordlekar och tar oss sjalva pa precis
lagom mycket allvar.

Lekfullhet féder kreativitet och
Oppnar upp for helt nya och
innovativa satt att mota vara
kunders 6nskningar.

Vardeord:

Nytankande

Prestigeldsa, innovativa och
I6sningsorienterade.

Vi har manga ars erfarenhet vilket ger
oss en stadig grund att sta pa nar vi
testar nytt och tanker stort. For det
finns faktiskt inga regler for hur man kan
visa omtanke och uppskattning.

Tillsammans med vara kunder och deras
ambitioner nar vi

oanade hoéjder och hittar personliga och
unika satt att fira, peppa och tacka.

Nyfikna

Lyhérda, 6ppna och
intresserade.

Vi drivs av en barnslig nyfikenhet och
vill hela tiden bli battre pa det vi gor.

Darfor haller vi 6gonen vidéppna och
6ronen mot ralsen, bade i métet med
kunden fér att kunna hitta precis ratt
I6sning pa hens 6nskemal, och nar vi

arbetar framat med Morot & Co och

vart erbjudande.



Hallbarhet

Hallbarhet genomsyrar
hela var verksamhet och
inkluderar ekologisk, social
och digital héllbarhet.

Designuttryck:

- Avskalad och ren design.

- Anvandning av naturliga bilder.

- Vi framhaver vart arbete med
ekologisk och social hallbarhet dar
vi kan.

- For digital hallbarhet: optimerade
bilder och grafik, responsiv design,
valstrukturerad kod m.m.

Trovardighet &
kvalitet

Vi ar palitliga och erbjuder
hogkvalitativa produkter
och tjanster. Vi vardesatter
arlighet och stravar efter
stark tillit fran vara kunder.

Designuttryck:

- Tydlig struktur, layout & hierarki.
- Tillgangliga farger och typsnitt.

- Enkel forstaelse av vara tjanster.
- Logiska fléden, enkel struktur och
lattnavigerad hemsida.

- Konsekvent design och tydlig
identitet.

Vara designprinciper:

Kreativt &
inspirerande

Vi &r nytankande och stravar
standigt efter att inspirera
kunder att utmarka sig
genom sina val. Vart fokus
ligger pa att skapa innovativa
och skraddarsydda
|6sningar.

Designuttryck:

- Vi uttrycker var kreativitet
genom farger, former och ett
effektfullt typsnitt for att skapa en
inspirerande och gladjefylld kansla
utan att 6verdriva lekfullheten eller
barnsligheten.

- Var breda palett och enkla
former ger oss flexibilitet att vara
kreativa nar vi skapar nytt
material.

Varmt &
personligt

Vi ar lyhorda fér kundernas
behov och ar 6dmjuka och
nyfikna. Vi vill beréra och
starka relationerna mellan
vara kunder och deras egna
kunder.

Designuttryck:

- Vi anvander mjuka former och
manskliga bilder for att skapa en
personlig atmosfar.

- Vi ar personliga i hur vi skriver
och anvander inslag av talsprak dar
det gar for att ytterligare forstarka
den inbjudande och varma kanslan.



Ol. Typsnitt



1.1 Domaine Display

Rubriktypsnitt

Domaine Display Bold ar ett typsnitt
som

anvands i huvudrubriker. Framtaget av
byran Antrop for att fa Morot att sat-

ta sin egen pragel och sticka ut bland
konkurrenterna. Anvands inte i alltfér
ldnga rubriker och skrivs i stor storlek for
att skapa kontrast.

Exempel pa hur rubriken
anvéands:

Vi levererar till
hela Norden!

Visa uppskattning till kolle-
gorna ska vara enkelt — oav-
sett var de bor!

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZAAO

abedefghijkKimnopqgrstu
VWXYZAAO0

0123456789!?&%

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZAAO

abcdefghijklmnopqrstu
VWXYZAa0

0123456789!?&%



DM Sans Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzaao
0123456789!?2&%

DM Sans SemiBold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaaé
0123456789!?&%

DM Sans Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaad
0123456789!?&%

1.2 DM Sans

Underrubrik & brodtext

DM Sans ar typsnittet som vi anvander fér
mellanrubriker och brédtext. Syftet med
typsnittet ar att ge en lattlast upplevelse och
fin kontrast till huvudrubrikstypsnittet
Domaine Display.

Typsnittet anvands i digitalt som tryckta
material och fungerar bra att anvandas i

Exempel pé hur rubriken
anvénds:

Visa kollegorna uppskattning

Avtackning av en kar kollega
Visa uppskattning till kolle-
gorna ska vara enkelt — oav-
sett var de bor!



1.3 Typografiska riktlinjer

Genom att anvanda dessa typografiska
riktlinjer ser vi till att ha en bra lasbarhet.

Vansterstalld text

Langre texter ska alltid vansterstéllas fér en bra
lasbarhet. Endast kortare texter kan centreras,
max 3-4 rader.

Radavstandet ska vara stort och luftigt, ca 1,3
ganger teckenstorleken. En text som séatta o 10pt
har alltsa 13pt radavstand.

Antal ord per rad

For basta mojliga lasbarhet har vi max 55 tecken
pa en rad.

Avstavningar

| allra hogsta man avstavar vi inte ord i meningar.
Det ar mer okej i langre faktatexter om inget
annat

Text i bubblor

Placering av text i vara “bubblor” kan vara lite
svar. Anvandning av 6gonmatt ar tillatet. Om man
placerar allting utefter korrekta matt (lika mycket
space till hoger som vanster) ser det inte bra ut.

Citat

Vi anvénder alltid vanliga “citattecken” och kursiv
text dar det gar.



1.4 Typografisk hierarki

Till héger ser du ett exempel pa hur det kan
se ut med den typografiska hierarkin.

Vi levererar till
hela Norden!

Avtackning av en kar kollega

Visa uppskattning till kolle-
gorna ska vara enkelt — oav-
sett var de bor!

"Jag blev otroligt glad 6ver att jag fick en
avtackningsgava fran "- Molly

Las mer har



02. Farger



2.1 Alla vara farger

Anvandning

Var varumarkesidentitet praglas av en mangfar-
gad palett som omfattar rosa, gron, bla & gul.

Rosa ar var primara signaturfarg och funger-
ar som navet i vart visuella uttryck. Den an-
vander vi till material som &r kopplat starkt till
varumarket, t.ex. som bakgrund i var LinkedIn
profilheader.

For att skapa lite mer liv och variation har vi
den gréna och blda fargen som komplement.
Groéna fargen passar utmarkt att anvanda nér vi
pratar om hallbarhet. Den gula fargen anvander
vi vid speciella tillfallen (som vid pask).

Mérkblaa fargen (#203E49) anvands pa texter,
logotypen och var &-symbol. Inte som bakgr-
undsfarg.

#FAD2CF

#DOEODI

#CCESEO

#HFOGE4A7

#FEFOEE

#FOFGED

H#EBF5F3

#FFF8FO

#203E49 <

#FFFCF9




2.2 Farg pa bubblor

Anvand framst

Nar det kommer till bubblorna anvander vi
framst bubblorna i den mérkare rosa, grén
och blaa fargen.

Anvands inte lika ofta

Gula fargen anvands vid vissa tillfallen, t.ex.
pask.

Om man vill skapa en kontrast med en
bubbla pa en bild kan man dven anvanda de
ljusa fargerna pa bubblorna men de ér inte
lika vanligt.

#CCESEO

#FGE4A7

#D9EODI

#FAD2CF



2.3 Ratt fargkombinationer

Hur vi anvander fargerna ihop &r A och O for var grafiska
identitet. Det finns nagra regler for hur vi anvander just
vara farger.

Olika nyanser av samma féarg

Pa vara fyra Oversta exempel ser man vara morkare farger
i kombination med véra ljusare farger. Oftast anvander vi
farg pa farg, t.ex. moérkrosa pa ljusrosa.

Beige bakgrund med mérka bubblor

De tva bilderna langst ner visar dven att kombinationen
mellan begie



2.4 Fel fargkombinationer

Det finns nagra olika fargkombinationer som
vi inte anvander, har ar dom:

Mérkare farger i kombination

Pa 6versta exemplet ser man att vara mork-
are farger av gront, rosa, gult och blatt inte
fungerar ihop.

Anvand inte morkblaa fargen i bakgrunder

| mitten ser du hur det ser ut om man an-
vander

den morkblaa fargen i bakgrund eller i bubbla,
vi anvander inget av de alternativen.

Ljus farger i kombination

P& exemplet langst ner ser du vara ljusa farger
i kombination med varandra. Det skapar for
liten kontrast mellan fargerna och skar sig,
den

fargkombinationen anvander vi inte heller.



2.5 Fargteman

Vid speciella tillfallen (t.ex. pask, sommar & jul) kan vi
anvanda andra typer av fargkombinationer.

For just “speciella tillfallen” kampanjen i januari an-
vénde vi en

kombination av den ljusbeigea fargen och rosa. Nér vi
sedan gick over till februarikampanjen valde vi ett blatt
tema just for att bryta av och skapa kontraster i vart
Instagram-fléde. Da vi inte vill upplevas alltfér femini-
na gav den blaa fargen en bra kontrast mot den rosa
fargen.

Vi anvander garna farger kopplat till arstider:

- Pask - gult & gront



03. Logotyp



3.1 Logotypen

| var logga ar & det dominerande tecknet.

Logotypen ar en av vara viktigaste delar att
anvanda for att visa att vi ar avsandare. Se till att fa

med logotypen i presentationer, séljblad mm. M O R O T S C O

Logotyp i blatt

Det har ar den nya logotypen som vi anvander
framst i vart material. Exempelvis: Séaljblad, sociala
medier, annonser, tack-kort mm.

Logotyp i farg

Anvandningen av logotypen i farg har dragits ner allt
mer och mer. Ildag syns den pa var hemsida men har
bortprioriterats pa annat material. Anledningen ar
att den loggan ar mer svararbetad och krockar med
fargerna i var nya grafiska profil.



3.2 Regler logotyp

Spacing
Luften kring loggan ar ocksa en del av dess karaktar.

Se alltid till att ha en marginal runt loggan som minst
motsvarar hojden pa texten i loggan.

Minsta storlek logotyp
Storleken pa logotypen far inte vara mindre an 275x56 px
i digitala material och far inte vara mindre an 38x7,5mm.

Ratt satt:
Anvand framst logotypen i bla farg.

MOROT & CO

Fel satt:

Far inte anvandas i annan farg én de angivna.
Man far inte dra ut loggan at hojden eller bredden.
Ingen outline och heller ingen ruta bakom logotypen.



3.3 Symbol

&-symbolen &r ett perfekt element att anvanda
for att skapa en stark grafisk identitet som sticker
ut fran vara konkurrenter.

Nar anvands symbolen?

- Som profilbild pa sociala medier
- Pa vara klisterlappar som séatts pa inslagna gavokort
- Som dekor vid exempelvis presentationer




3.4 Regler for symbolen

Spacing

For symbolen ar ocksa spacing viktigt. Det ar en balans
mellan storleken pa symbolen och spacet runtom.

Se alltid till att ha en marginal runt loggan som
motsvarar minst halften av storleken pa symbolen.

Minsta storlek &-tecken

Storleken pa logotypen far inte vara mindre an 106x113 px i
digitala material och far inte vara mindre én ca. 2 cmi tryckt
material.

Ratt satt:

Anvand framst den moérkblaa logotypen. Garna ihop
med en rosa bakgrund. P4 en moérkare bild kan du an-
vanda ikonen i vitt eller ikonen med rosa cirkel som
bakgrund.

Fel satt:

lkonen far inte anvandas med outline.

Den ska alltid vara ifylld. Man far inte dra ut loggan
at hojden eller bredden. Vi anvander inte heller
ikonen i kombination med andra farger.



04. Grafiska element



4.1 Bubblor

Bubblorna ar viktiga for var grafiska identitet da
de far fram en lekfull kédnsla och sticker ut fran
vara konkurrenters grafiska element.

Vi har tre former pa bubblorna som vi varierar mellan.

Man kan gora de valdigt stora och anvanda som en fin
bakgrund pa t.ex. hemsidan eller ha de i mindre storlek
som en informationsbubbla. Har kan vi vara kreativa.

Péa sida x kan du se vilka farger bubblorna far vara i.



4.2 Anvandning av bubblor

Har ser du nagra exempel pa hur anvandningen
av bubblorna kan se ut.

Exempel pa bild i bubbla & text i bubbla, Exempel pa hur bubblan anvands pa hemsidan.
fran vara sociala medier. Har har man férstorat bubblan och anvéant som en form.



4.3 Handritade pilar

Véra handritade pilar ar ocksa perfekta element
att fa in om man vill géra en design mer lekfull.
Vi har tre olika varianter av pilar som vi anvander.

| dagslaget har pilen 6verst anvénts allra mest,
anvand garna de andra pilarna ocksa.

Exempel pa inlagg till Instagram.



4.4 Handritade lkoner

For att addera den lekfulla kénslan bérjade jag rita egna
ikoner som komplement till var grafiska identitet.

Nar jag ritar formerna brukar jag tanka pa att inga linjer ska vara

helt raka. Perfektion ar inget man behover ténka pa har. Oftast tar jag
en ikon jag gillar fran google och ritar av den + ritar till ndgot extra sa
att man inte kopierar ikonen rakt av.

En plats vi inte har handritade ikoner pa idag som vi bér uppdatera
nér vi far tid 4r hemsidan.



05. Bildmaner



5.1 Vara fotograferade bilder

Sedan 2024 har vi borjat fotografera egna bilder till vara
stérre kampanjer.

Anledningen ar att vi vill skapa en autentisk kdnsla som man inte kan
hitta pa stockbilder, plus att egna bilder gor att vi kan sticka ut bland
vara konkurrenter. Det ger aven ett mer proffessionellt intryck, som
balanserar upp det lekfulla pa ett fint satt.

Vi fotograferar dven bilder till vara “lar kdnna ... “ inlaggen fér
sociala medier.

Ta gérna bilder déar man far fram kénslan av méanniskor i ett rum, gérna ett litet skratt.
Blanda ut med nérbilder och bilder som har ett produktfokus. Fota gérna i ljusa miljéer,
man ska bli glad av att se bilderna.



5.2 Retuschering

For att fa ratt kénsla pa bilderna retuscherar vi dom.
Det jag brukar géra nar jag retuscherar bilderna ar oftast att ljusa

till dom lite (utan att tappa djupet). Sedan férsoker jag alltid tanka
pa att ge en varm kansla i tonen.

Fére retuschering Efter retuschering



5.3 Guidelines

Nedan ser du nagra regler for hur vi tanker nar vi valjer ut

bilder eller tar egna bilder.

Ljus och vinkel

Bilderna ska vara ljusa och frascha,
tagna i ett naturligt ljus.

Bilder far garna tas fran en
betraktares synvinkel, for att skapa
en naturlig kénsla av att betraktaren
ar med i stunden.

Kombinera gérna bilder tagna fran
langt hall med narbilder, for att
skapa en kontrast.

Bildupplevelse

Bilder bor reflektera verkliga
situationer och fanga
oégonblickets energi.

Det ska finnas en kansla av
valbefinnande och harmoni i
bilderna.

Det ska kénnas akta och
autentiskt. Anvand riktiga
manniskor istéllet fér modeller
for att formedla dkthet och
autenticitet.

Val av bilder

Vi stravar efter mangfald och
variation i bilderna, bade nar det
galler manniskor och situationer.

Blanda produktbilder och
bilder med manniskor fér en
balanserad, dynamisk och
intressant visuell upplevelse.

Visa upp en mix av individer och
grupper. Tank pa att visa upp

en variation av aldrar som ar pa
arbetsmarknaden.

Uppmuntra bilder fran
aktiviteter i naturmiljéer.



5.4 Exempel pa motiv

Har nedan ser du exempel pa hur bilderna kan se ut:

Dessa bilder ar hittade pa Unsplash. VI féredrar sjalvklart egentagna bilder men det ar inte alltid méjligt att fa till
beroende pé sjalva motivet men ocksaé tidsbrist. Hitta bilder som inte kdnns for “stockiga” och lagg gérna till en
diskret retusch pa bilden sa att den passar in i vart bildspréak och kédnns lite mer som oss.



5.5 Ratt & fel OBS: den har sidan ar inte helt klar

Har hittar du guidelines fér vad du ska undvika i bilder
och vad du kan vélja for bilder istéllet.

Undvik Gor istallet

Bilder med alkohol eller tobak (bade pa morot & co’s Bilder pa tomma vinglas etc

egna kanaler men aven i marknadsféringssyfte) - detta

har vi idag

Bilder med kott, géller det &ven fisk, kyckling? Bilder med gronsaker, vegetariska recept
Valdsamhet Valj bilder (t.ex. Wildhood) dar vapen inte &r i fokus.

Undvik privata och festliga sammanhang dar alkohol
férekommer.



